INES ANDRADE E A PAIXAO PELO DESIGN:

’

1S MINHAS RAZES ANGOLANAS MARCA-ME'
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te da vida de Inés Andrade.
As histrias contadas pela
familia, as cores ¢ 0s cheiros da
terra, deixaram-na sempee Cunost
¢, ha dois anos, decidiu viajar
para Luanda para trabalhar em
Design, drea em que s¢ formou
hé quatro, mais precisamente
na Defendideias, um projecto
totalmente angolano, que apelad
criatividade ¢ & criaghio de pegas
representativas da cultura do Pais
¢ ndo 6. E como a imaginagio
ndo tem limites, em conjunto
com uma equipa dedicada, Inés
ajudou a marca a criar uma linha
de chinelos, lengos, tecidos ¢
Jougas, com padrdes africanos.
Nesta entrevista, a jovem de-
signer fala um pouco sobre 0 seu

S
“Desde pequena que
tenho aptiddo para
as artes. Jd fiz danga,
teatro, desenho, pintura
¢ sempre me senti feliz
nestes ambientes.”
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trabalho e a paixdo por tudo 0
que a rodeia por ci.

CARAS - Como € que surge
a sua paixio pelo design’

Inés Andrade - Desde pequena
que tenho aptidio paraasartes. J&
fiz danga, teatro, desenho, pintura
¢ sempre me senti feliz nestes
ambientes. Quando entrei paraa
faculdade, ndo estava muito ciente
da escolha que tinha feito, maso
meu lado emocional sobrepds-se
A razdo ¢ tornei-me designer.

- Quando € que se tornou
designer da Defendideias

— A Defendideias surge na
minha vida, no trajecto final da
minha formag3o. E depois de um
“namoro” inicial, em que trabalhei
a distdncia, surgiu o convite for-
mal para voar até Angola. Entlo,
apaixonada e influenciada pelas
minhas rafzes angolanas, decidi £




Depois de vérios anos de
“namoro” a distdncia, Inés

abragar o projecto de corpo e alma,
respondendo assim ao desafio ¢,
na minha mente, 2 vontade forte
de me juntar A grande equipa
da marca e unir esforgos com o
propésito de elevar o nome de
Angola.

- Como se desenrola o vosso
processo criativo?

~ O design é uma actividade
destinada 2 criagio de novos
conceitos ou produtos. O nosso
ProCesso Criativo surge um pouco
a medida da necessidade que
sentimos de apresentar coisas
diferentes, ¢ por isso apela sem-
pre 2 criatividade ¢ 2 inovagdio,
que sdo articuladas com outros
factores externos: a inddstria e

“Levamos a nossa
imaginacéo a criar
¢ a reinventar pecas
especificas ligadas a
datas nacionais, a icones
representativos...”

sobretudo a cultura angolana.
Desta forma, levamos a nossa
imaginag30 a criar ¢ a reinventar
pegas especificas ligadas a datas
NACIONAis,  fCones representativos
danossa cultura, moldando-as de
forma a conferir-lhes a esséncia
do que € nacional, com entrega
¢ alma aliadas ao bom gosto e
requinte.
~ Apresentaram recentemen-
te a vossa linha de praia. Como
€ que se caracterizal
- A nossa linha de praia,
denominada Mussulus, tem como
foco os chinelos, cuja criagio nas-
ceu dosonho de os ver viajar pelo
mundo fora e, assim, internacio-
nalizar uma marca inteiramente
angolana (inspiragdo, criagdo e
produgdo). A inspiragdo para o
nome vem da ilha paradisfaca do
Mussulo, na costa sul de Luanda.
; Os padrdes sdo inspirados na na-
tureza africana, no calor, no sol,
na praia... Foco-me igualmente
nas cores fortes e quentes, que

“O design é uma
actividade destinada
a criagdo de novos
conceitos ou
produtos.”

deixam transbordar o espirito
alegre do povo angolano. Os
chinelos completam-se com os
tecidos leves e coloridos com os
mesmos padrdes numa combina-
¢do perfeita.

~ Além de si, trabalham outros
artistas neste projecto!

- O projecto Mussulus ¢ da
minha inteira responsabilidade e
criagdo. Tive o privilégio de ver os
meus tecidos confeccionados com
muito requinte ¢ elegincia pelas
maos da diva da moda angolana,
a estilista Nadir Tati.

~ Existem vérias marcas de
praia no mercado. Como marcam
a diferenca?

- Os produtos sdo feitos em

“Tive o privilégio de
ver 0os meus tecidos
confeccionados (...)
pela diva da moda
angolana, a estilista

Nadir Tati.”

Angola e é isto que nos distingue
das demais marcas existentes no
mercado. A produgdio é realizada
nas nossas instalagdes, onde traba-
1ha uma excelente equipa. Outra
caracterfstica que torna os nossos
chinelos diferentes ¢ Ginicos, ¢ a
aplicag@o de uma tela na sua sola,
que € especifica, conferindo um
maior conforto e bem-estar. Para
os embelezar aplicamos adornos
como, pedras Swarovski e strass,
tornando-os especiais.

- Que contributo deram a
vossa colecgdo o jornalista Lufs
Fernando, o pintor Guilherme
Mampuya e a estilista Nadir
Tati?

~ O contributo dos trés artistas
foi dado em dreas de actuagio
diferentes. Traduzindo o espirito
do lema da Defendideias que é
Juntos somos melhores e por isso
mais fortes, é sempre enriquecedor
¢ gratificante a unido das artes.

- Porqué a escolha destes
trés artistas?




ANGOLA TEM OS
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- A razio desta escolha re-  m s U utra visdo dos  lougas, lengos (linha Xifutus
caiu sobre o escritor ¢ jornalis- p criada pela nossa outra designer,
ta angolano, Luis Fernando, a A empr 1 Ana Rita Pinto). Apesar deste
pessoa certa para falar ¢ a  com vestudrio, quanto com loica  lado mais dinimico, mantemos o
alma angolana ¢ a sua génese, ouaté mesmo pesas ornamentais.  nosso cunho nacionalista que éa
tendo €sCrito um texto no imagem de marca da Defendideias.
da galinha de Angola, um: 08 ¢ ~Qual é o contributo cultural
novas pegas desta colecgic n ideiase 0ss0s  que @ vossa marca traz ao Pais? bt
Guilherme Mampuya, artista LS v 5 i Sobretudo, leva além-fron- OO iy [ %S
« pléstico, tem um trago forte ¢ d es. Esta colecgo  teiras o conhecimento sobre a L D 1 ot B \ - euo ﬂ ola
. 0 cunho inconfundivel ¢ juntoua técnica  est em duas histéria de um Pafs ¢ a sua di- \ i -+ : T em il !g |
nacionalista é a do seu pincel o tema alusivodos  pegas esp versidade cultural. ° :El\ A ™ o ' \
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